Mv oy @ B - [:|_| |http:!!www.estrategias.comfestrategias,‘noticia;,‘quiero-profundizar-en-nguerriIIa-y-street-marketingfmasmovil-organ‘f::j’ v| |'|De;fiIeNudista gentedigital.es P|

Entrevista con Alberto Lorente £

Director de Marketing de MASmovil

;Como ha sido la experiencia de organizar un Desfile Nudista
en Barcelona?

Todos los que estuvieron presentes, pudieron percibir que fue muy
artistico. Habla mucha calidad en |as obras. La naturalidad de las
personas fue muy emocionante, tode fue muy natural.

iHabias visto algo asi en ofra ciudad?

En algin congresc o evento de oiro tipo, pero ne come este. Agui
el ohjetive en si misme fue gl dereche a |a desnudez. Ademas fus
interesante ver el arduo trabajo gue conlleva para los artistas, que
duré mas de cince horas.

iTe esperabas que tuwviera una acogida tan positiva?

Definitivamente superd mis expeciativas. Requiere cierto saoificio
fisico estar todo el dis modelando los participantes y pintando los
artistas.

£ Qué piensas de |a reaccion de la gents en la calle?

Hubo mucha curicsidad. Fue positiva. Hubo aglomeracicnes, a
pesar de que &n La Rambla siempre ocumen cosas. Habia muchas
personas que preguntaban si podian subir hasta el sitio donde se
realizaban las cbras de arte sobre el cusrpo.

;Como se posiciona MASmovil con esta accion en Barcelona?

Encaja cien por ciento con nuestra filosofia. Que no hay bameras
entre nosotros y el cliente. Es lo gque intentamos comunicar con
transparencia, sin interferencias, para intentar llegar a la gente. Es
nuestra estrategis. En lugar de gastar nuestroc dinerc solg en
publicidad convencional, queremas reducir costos para el diente.
Que este shoero llegue al usuario. Esa es nuestrs filosofia.
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