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LA CAPACIDAD DE LAS REDES, EN JUEGO/ LA'FIRMADE LAMANZANA SE NIEGAAACEPTAR LAAPLICACION EN SUS EQUIPOS. MAS ALLA DE LAS INTENCIONES
~ COMERCIALES DEL GRUPO, ESTA DECISION CONLLEVARA CAMBIOS ENTODO EL MERCADO DE DESARROLLO WEB'Y ACELERARA EL DECLIVE DE LOS ‘PLUG-INS:

“ Adobe culpa a Apple delinevitable destino de ‘Flash’

 ANALISIS

La determinacién de Apple de ce-
rrar el nuevo iPad a Flash ha sido pa-
ra Adobe Systems la gota que ha col-
mado el vaso. Ala firma de la manza-
nano le interesa que ninguno de sus
equipos puedan usar plug- ins como
el de Adobe, puesto que estas herra-
_mientas son necesarias para leer pa-
ginas web con aplicaciones de video
y buena parte de los juegos online
gratuitos presentes en Internet, en-
tre otras cosas. Tan solo en la nueva
version de la Creative Suite de Ado-
be, se ofrece una herramienta parael
iPhone que incluye un componente
de Flash. Con su estrategia, por lo
tanto, Apple favorece las ventas de
aplicaciones de suApp Store.
Mientras, Adobe considera que la
compania presidida por Steve Jobs
esta “restringiendo el negocio” delos
miles de desarrolladores que crean
aplicaciones parala App Store.
Labatallaentre Apple y Adobe es-
conde la preocupacion de la segun-
.da por el futuro de Flash, que en la
actualidad es el rey del video online,
con una penetracion en el mercado
del 95%. Y es que la nueva version
del formato HTML, que muchos
creen que ser4 el proximo estindar

EL ORIGEN DE LA DISPUTA
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>Tres aparatos antiFlash'
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en Internet, permite visualizar vi-
deo sin necesidad de usar plig-ins.

~ “Adobe no recibe ingresos directos

por Flash, perosi por las licencias de

software que lo puede leer”, explica
‘Enrique Urbaneja, presidente de

DNovae. Los navegadores Safari, de
Apple, Chrome, de Google, y Firefox,
de Mozilla, ya emplean HTMLS5, y
esti previsto que el proximo Inter-
net Explorer 9 también lo integre.
“Con HTMLS, introducir un video
es tan facil como lo era antes la ima-

M

iPhone [ iPad
50 millones de unidades || 500000 copias
vendidas yresponsabledel || vendidasenmenos
inicio de la saturaciénde | | dedossemanas,
lasredesenEEUU | |° soloenEEUU

Erpansitn

gen”, defiende Miguel Molina, di-
rector de Tecnologia de la firma es-
paiiola ADN Stream, que trabaja en
varios formatos (para iPhone, PlaysS-
tation3. y la Wii, y también con
Flash). '

Atin asi, es pronto para enterrar a
Flash. “Seguira presente en conteni-
dos de pago, que siempre necesita-
ran de un sistema de proteccion mi-
nima, como los DRM?”, opina Moli-
na. “Si es posible anadir seguridad

sobre HTMLS5, pero, por ahora, es
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Hacia una nueva web

@ ‘Flash’ es una pieza de software
gratuita que sirve para ver videos en
Internet y quie esta presente en el
95% de ordenadores del mundo.

® Apple es un importante generador

de tréfico online y de tendencias, en
general, con lo que podria acelerar la
.pérdida de penetracién de ‘Flash.

@ El nuevo lenguaje HTMLS, que
pronto integraran casi todos los
navegadores, permite ver video sin
usar Flash' u otros ‘plug-ins:

@ Se espera que HTML5 se imponga
porque emplea menos ancho de

banday evita saturacionesde lared.

una tecnologia demasiado nueva”,
coincide Urbaneja. Tampoco hay in-
dicios de que el software de Google
vayaacerrarlas puertas a Flash.

Anchodebanda
Las implicaciones economicas de la
“expansion del HTMLS no solo afec-
tan a los fabricantes de plug-ins y a
los desarrolladores de aplicaciones
de webTV o streaming de video (que
deben adaptar sus soluciones al nue-
vo formato). “Es un tema que afecta

directamente a la capacidad de las
redes, en serio peligro con la explo-
sion de usuarios de Internet movil”,
destaca Jean Noel Saunier, conseje-
ro delegado de la firma de tecnolo- .
gias multiformato de streaming Flu- -

motion. Esta nueva tecnologia per-
mite transmitir archivos de video
(especialmente pesado) ocupando
menos espacio de banda y, por lo

tanto, optimizando los recursos de

las operadoras, como Telefonica,
que son las que invierten en la mejo-
radelasredes. “Es decir, enel mismo
ancho de banda, es posible emitir vi-
deo de mejor calidad, o bien la mis-
ma calidad en menos espacio”,
apunta Saunier.

Apple es una de las grandes em-
presas generadoras de tréfico online.
Su teléfono iPhone esta causando
problemas de saturacion de lasredes
en EEUU. En este sentido, la deci-
sion de la compatifa podria acelerar
el declive de herramientas como
Flash. Desde el sector, no se ve pro-
bable que una demanda de Adobe a
Apple llegara a ninguna parte, pues-
to que su verdadero enemigo,
HTMLS, ya ha sido reconocido co-
mo estandar por el organismo de la .
comunidad open source W3C.

“Sera el mercado el que determi-
ne, en unos afios, si se impone uno o
varios estandares”, dice Saunier.

samm e i

Obtenga millas extra AAdvantage® con
un vuele de ida y vueita a Nueva York

A partir del 2 de mayo, American entre el 2 de mayo y el 30 de junio de 2010.

Airtines ofrecera un vuelo sin escalas
de Madrid a Nueva York JFK, desds’
donde podra conectar facilmente con

5,000 millas extra

10,000 mitlas extra

mas de 40 destinos en Norteamérica, Para hacerse socio de AAdvantage o

Latinoamérica y Caribe. A su llegada, registrarse en esta promociaon, visite
podréa disfrutar de nuestra espaciosa AA.com/es/aadvantage. Para acceder
terminal con servicios y comodidades alas millas extra, régisirese oniine
- antes de volar utilizando el cadigo de

promocion NYMAD.

de primera clase. Para hacer su reserva,

visite AA.com.
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